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TITOLO | - DISPOSIZIONI GENERALI

Art. 1 Finalita e oggetto del regolamento

1.

2.

3.

4.

L’Amministrazione Comunale persegue la finalitatdielare il decoro dell’ambiente, ivi
compreso quello urbano, sottoponendo le iniziatigpabblicitarie ad un regime
autorizzatorio.

Per i fini di cui sopra, il presente regolamentscilina le iniziative pubblicitarie che
incidono sull’'ambiente, anche urbano, nellambiéb trritorio comunale.

Le iniziative pubblicitarie sono soggette, oltre eclalle disposizioni del presente
regolamento, a quelle in materia di tutela paestiggi di viabilita, edilizia.

Sono altresi oggetto del presente regolamento liggione dei diritti sulle pubbliche
affissioni e del canone per l'installazione dei mqaubblicitari, che € istituito in virtu del
presente atto.

Art. 2 Definizione e tipologie degli impianti pubioitari

1.

Costituiscono impianti pubblicitari tutti i manufiainstallati in luoghi pubblici o aperti al
pubblico, o che siano da tali luoghi percepibiéstinati a supportare:

a. impianti di pubblicita esterna ordinaria: mezzi mhoprieta di privati o di enti
utilizzati per la diffusione di messaggi intesi @m@uovere attivita, beni, servizi o
soggetti;

b. impianti di pubblica affissione: mezzi di proprie@munale da destinare alle
affissioni di natura commerciale e di natura igitmale, sociale 0 comunque priva
di rilevanza economica, ove l'affissione sia etfath a cura del Comune;

c. impianti di affissione diretta: mezzi da destinalie affissioni effettuate da soggetti
privati.

Ai fini del presente regolamento, si consideranazspperti al pubblico tutte le aree sede di
attivita economica e produttiva, cui si possa aepediberamente o in presenza di specifico
titolo o previo pagamento di un corrispettivo.

Art. 3 Tipologie di pubblicita esterna

1.

| mezzi di effettuazione della pubblicita esternasindividuati nelle seguenti tipologie:

a. insegna di esercizio: scritta in caratteri alfantoliecompletata eventualmente da
simboli e da marchi, realizzata e supportata cortenadi di qualsiasi natura,
installata nella sede dell’attivita a cui si rif@e o nelle pertinenze accessorie alla
stessa. Puo essere luminosa sia per luce promipesHuce diretta;

b. preinsegna: scritta in caratteri alfanumerici, ctetgia da freccia di orientamento, ed
eventualmente da simboli e da marchi, realizzatanmnufatto bifacciale e
bidimensionale, utilizzabile su una sola o su enb@ le facce, avente forma
rettangolare e dimensioni contenute entro i limifiriori di m. 1x0,20 e superiori di
m. 1,50x0,30, supportato da una idonea strutturesaditegno, finalizzata alla
pubblicizzazione direzionale della sede dove sio#tseuna determinata attivita ed
installata in modo da facilitare il reperimento ldesede stessa e comunque nel
raggio di 5 Km. Non puo essere luminosa, né per puopria, né per luce indiretta;

c. sorgente luminosa: impianto pubblicitario realizzabn qualsiasi corpo illuminante
o insieme di corpi illuminanti che, diffondendo &um modo puntiforme o lineare o
planare, illumina aree, fabbricati, monumenti, nfattu di qualsiasi natura ed
emergenze naturali;



d. cartello: manufatto bidimensionale supportato da igonea struttura di sostegno,
con una sola o entrambe le facce finalizzate affastone di messaggi pubblicitari o
propagandistici sia direttamente, sia tramite guwoaizione di altri elementi, quali
manifesti, adesivi, ecc. Pud essere luminoso sralyee propria che per luce
indiretta;

e. striscione, locandina, manifesto e stendardo: emMonbidimensionale realizzato in
materiale di qualsiasi natura, privo di rigidezmaancante di una superficie di
appoggio o comungque non aderente alla stessa,alj@este a carattere temporaneo.
Puo essere luminoso per luce indiretta. La locandie posizionata sul terreno, puo
essere realizzata anche in materiale rigido;

f. segno orizzontale reclamistico: riproduzione sslliperficie stradale, con pellicole
adesive, di scritte in caratteri alfanumerici, ohisoli e di marchi, finalizzata alla
diffusione di messaggi pubblicitari o propagandisti

g. impianto pubblicitario di servizio: qualunque maaith avente quale scopo primario
un servizio di pubblica utilita nel’ambito dell@do urbano e stradale (fermate
autobus, pensiline, transenne parapedonali, cegtamchine, orologi, o simili)
recante uno spazio pubblicitario che puo ancheredsminoso sia per luce diretta
che per luce indiretta;

h. pubblicita su veicoli o battelli, barche e simgliubblicita non luminosa effettuata
all'interno o all’esterno di veicoli in genere, mmchi, battelli, barche e simili;

i. impianto di pubblicita o propaganda: qualunque nfetwi finalizzato alla pubblicita
o alla propaganda sia di prodotti che di attivitan@n individuabile secondo
definizioni precedenti, comprendente, a titolo gskfinativo, la targa, la bacheca, le
scritte su tenda, la vetrofania e la vetrogragascrizioni dipinte;

j.  segnali turistici: sono rilevanti ai fini dell’'apphzione del canone i segnali riportanti
indicazioni turistiche, industriali, artigianali, ommerciali, alberghiere che
contengano la denominazione, la ragione socialel gimbolo della ditta o
dell'attivita economica;

k. pubblicita varia: categoria residuale comprenderée pubblicita mediante
distribuzione di volantini o di altro materiale palicitario che non sia effettuata
attraverso lanci da veicoli o da altri mezzi mqldi pubblicita fonica; la pubblicita
realizzata mediante pannelli, schermi televisivi altie strutture riproducenti
messaggi scorrevoli o variabili, proiezioni lumiro® cinematografiche, con
aeromobili, con palloni frenati e simili, 0 comurgqualsiasi forma pubblicitaria
realizzata in applicazione di nuove normative ednblogie avanzate o di specifiche
richieste del mercato.

Art. 4 Piano Generale degli Impianti

1. La collocazione e le caratteristiche degli impiastino stabiliti dal Piano Generale degli
Impianti (PGI) approvato con deliberazione del Ggins Comunale da realizzarsi in
attuazione dei criteri stabiliti dal presente regoénto.

2. Il Piano dovra prevedere la distribuzione degli immpi pubblicitari, escluse le insegne, su
tutto il territorio comunale con riguardo alle emige di carattere sociale, alla
concentrazione demografica ed economica, alla ausghbientale, paesaggistica, della
circolazione e del traffico ed ogni altro elementde a tal fine. Il Piano Generale degli
Impianti dovra comprendere anche il Piano per lebfiche affissioni.

3. Fino all'approvazione del Piano Generale degli Bnfii in materia di arredo urbano, si
applicano le norme contenute nel regolamento éaliliz

4. Previa intesa con la Soprintendenza per i Beni igettbnici, per il paesaggio e Il
patrimonio storico artistico demoetnoantropologdiovenezia e Laguna, il Comune puod
adottare un abaco degli impianti ammessi, recaatdinee guida e le specificazioni
architettoniche, ivi compresi le soluzioni cromh#ae i materiali utilizzabili.



5. I Comune ha facolta di provvedere allo spostameatethubicazione di impianti per le
pubbliche affissioni in qualsiasi momento risultecessario per esigenze di servizio,
circolazione stradale, realizzazione di opere tdl alotivi. Nel caso in cui lo spostamento
riguardi impianti attribuiti a soggetti che effeatwo affissioni dirette, per utilizzazioni ancora
in corso al momento dello spostamento, gli stesssspno accettare di continuare
I'utilizzazione dell'impianto nella nuova sede oppuinunciare alla stessa. Il Comune
provvedera al rimborso del diritto o del canone gparisposto per il periodo per il quale
limpianto non viene usufruito.

TITOLO Il — SERVIZIO DI PUBBLICHE AFFISSIONI E APPL ICAZIONE DEL RELATIVO
DIRITTO

Art. 5 Impianti di pubblica affissione

1. La superficie minima degli impianti da adibire aleibbliche affissioni e stabilita in
complessivi mq. 200 ed e ripartita come segue:

a. il 30% della superficie e destinata alle affissiainatura istituzionale, sociale o
comunque prive di rilevanza economica. Tali imgiaoeino individuati da apposito
contrassegno;

b. il 70% della superficie &€ destinata alle affissidnhatura commerciale.

2. Gli impianti per le pubbliche affissioni sono ditiin:

a. stendardo: impianto mono o bifacciale collocateraat su supporto proprio montato
sia orizzontalmente che verticalmente;

b. poster: impianto mono o bifacciale collocato a muii@terra su supporti propri;

c. tabella: cornice o quadro monofacciale, fissatanairo realizzato in dimensioni
idonee per I'affissione di manifesti;

d. trespolo o totem: impianto perifacciale o cilindriaccollocato a terra su supporto
proprio;

e. altre strutture: quali superfici, monofacciali,dntiali o plurifacciali, adeguatamente
predisposte e delimitate, ricavate da muri di reicime, di sostegno, da armature,
steccati, ponteggi, schermature di carattere psowid prospicienti il suolo
pubblico, per qualunque motivo costruiti, o, comuegda strutture appositamente
predisposte per il servizio di pubbliche affissioni

3. Gli impianti di pubblica affissione hanno, di regpldimensioni pari o multiple di cm.
70x100 e sono collocati in posizioni che consentaniibera e totale visione e percezione
dei messaggi in essi contenuti. Ciascun impiantsa rena targhetta con lindicazione
“Comune di Cavallino-Treporti — Servizio Pubblich&ffissioni” ed il numero di
individuazione dell'impianto. Negli spazi destinatile affissioni di natura istituzionale,
sociale o comunque prive di rilevanza economicalica il contrassegno di cui al
precedente comma 1 del presente articolo.

4. La tipologia, la destinazione, l'ubicazione, la dimsione ed il numero di fogli che
limpianto contiene, nonché la numerazione deglpianti stessi dovranno essere indicati
nel Piano Generale degli Impianti in conformitauaigto previsto dal presente regolamento.

Art. 6 Impianti di affissione diretta

1. La superficie massima degli impianti da adilate affissioni dirette non puo superare |l
30% della superficie degli impianti di pubblicais$ione.

2. Nel rispetto della tipologia e della quantitagllempianti pubblicitari stabiliti dal presente
regolamento e dal Piano Generale degli ImpiantiCdmune puo concedere a soggetti
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privati, mediante svolgimento di apposita gargdasibilita di collocare su aree comunali o
su aree private impianti pubblicitari per l'affisee diretta di manifesti e simili. La
concessione e disciplinata da apposita convenziefia quale dovranno essere indicati il
numero e l'ubicazione degli impianti, la duratalaetoncessione e del relativo canone,
nonché tutte le altre condizioni necessarie percammetto rapporto. Tali impianti sono
soggetti al pagamento del canone per I'installazidirmezzi pubblicitari.

Art. 7 Servizio delle pubbliche affissioni

1. Le pubbliche affissioni nell’ambito del Comune dav@llino-Treporti costituiscono servizio
obbligatorio di esclusiva competenza del Comune.

2. 1l servizio delle pubbliche affissioni puo essefffidato a terzi secondo le disposizioni
vigenti in materia.

Art. 8 Diritto sulle pubbliche affissioni e classdazione del Comune

1. Per l'effettuazione delle pubbliche affissioni évdto in solido, da chi richiede il servizio e
da colui nell'interesse del quale il servizio stegsrichiesto, un diritto, comprensivo del
canone per linstallazione di mezzi pubblicitariectieve essere effettuato contestualmente
alla richiesta del servizio.

2. Ai fini dell’applicazione del diritto sulle pubblie affissioni il Comune di Cavallino-
Treporti € da considerarsi appartenente alla I'¢sda

3. La misura del diritto & stabilita dalla Giunta Camale. Si applicano le riduzioni e le
esenzioni previste dalla vigente normativa in matper le quali il richiedente € tenuto a
presentare idonea documentazione. Le riduzionisn@pplicano nel caso in cui i manifesti
siano realizzati con l'indicazione di soggetti céwplgono attivith commerciale o siano
associati a messaggi aventi le seguenti carattéreso finalita:

a. messaggi diffusi nell’esercizio di una attivitd romica allo scopo di promuovere la
domanda e la diffusione di beni e servizi di qudshatura;
b. messaggi finalizzati a migliorare 'immagine degigetto pubblicizzato.

4. In relazione ai rilevanti flussi turistici periodisi applica, limitatamente alle esposizioni di
carattere commerciale e nel periodo dal 15/05 A9 5ina maggiorazione delle tariffe pari
al 50%.

Art. 9 Richiesta del servizio

1. Per ottenere il servizio, gli interessati devonesgntare in tempo utile al Servizio Affissioni
apposita richiesta contenente le seguenti indic&zio
a. guantita, formato, numero dei fogli e titolo deimifasti da affiggere;
b. soggetto a favore del quale é rivolta la campagnantissionata;
C. inizio e durata dell’affissione;
d. attestazione dell’avvenuto pagamento;
e. spazi eventualmente prescelti.
2. | manifesti devono pervenire a cura del committeaiteompetente servizio, nell’'orario di
apertura.

Art. 10 Modalita per I'espletamento del servizio

1. Presso il Servizio Affissioni € tenuto un apposiggistro nel quale dovranno essere
annotate, in ordine cronologico, le commissionvpaute.



2. L’affissione si intende prenotata dal momento ini @erviene all'ufficio preposto
all'espletamento del servizio di pubbliche affisgida commissione completa dei dati di cui
all'art. 9 c. 1. In caso di commissioni pervenutriite posta nel medesimo giorno, verra
data precedenza alla commissione per la qualé@effattuato per primo il versamento e, a
parita anche di data di versamento, a chi richikaliissione del maggior numero di
manifesti.

3. Le affissioni devono essere effettuate secondaliher di precedenza di cui al comma 2,
risultante dal registro cronologico e comunque:

a. la successiva richiesta di integrazione di una c@sione gia annotata e non ancora
eseguita non costituisce nuova o separata commegiorché la stessa sia completa
ed i relativi manifesti pervengano nei tempi neadsper eseguire il servizio.
L’eventuale integrazione viene comunque quietanzatauna nuova bollettazione
richiamandone la relativa gia emessa. L'integrazipotra essere accettata fermo
restando la precedenza acquisita dalle commissibei nel frattempo fossero
pervenute. In nessun caso lintegrazione potraresselusa in una quietanza gia
emessa apportando correzioni a meno che la datat@stazione del versamento
dell'integrazione non sia la medesima del primsaarento;

b. le eventuali variazioni o aggiunte sovrapposte anifesti gia affissi sono
considerate nuove e distinte affissioni;

c. il ricevimento dei manifesti da affiggere da paditl’ufficio preposto oltre la data
richiesta per I'affissione comporta una nuova @one nel registro cronologico. Il
Servizio Affissioni dovra comunicare all’'utente faima data utile per eseguire
I'affissione. E’ facolta dell’'utente annullare laoramissione con ['obbligo di
corrispondere in ogni caso la meta del diritto dovu

4. Su ogni manifesto affisso viene impresso il timlglel Servizio Affissioni o applicata
apposita etichetta, con la data di scadenza prkstab

5. I Committente ha facolta di annullare la commisgip mediante avviso da inviarsi al
Servizio Affissioni prima della data proposta paffissione, senza oneri e con rimborso
integrale delle somme versate esclusivamente gaesdi casi:

a. qualora il ritardo nell’effettuazione delle affiesi sia causato da avverse condizioni
atmosferiche ed in ogni caso qualora il ritardoesupdieci giorni dalla data che era
stata richiesta. Il Servizio Affissioni provvededarne tempestiva comunicazione
all'utente indicando la data in cui si presume atiep effettuare l'affissione;

b. mancanza di spazi disponibili. Il Servizio Affiseione da comunicazione al
committente entro dieci giorni dalla richiesta wahdo la data in cui si presume di
poter effettuare I'affissione.

6. In tutti gli altri casi, 'annullamento della comssione € consentito prima che la stessa
venga eseguita e comporta I'obbligo di corrispoadameta del diritto dovuto.

7. In tutti i casi in cui compete al committente imihorso anche parziale del diritto sulle
affissioni, lo stesso, con apposita comunicaziongtta, pu0 autorizzare il Servizio
Affissioni ad utilizzare I'importo non dovuto pes future affissioni.

8. | manifesti relativi a commissioni annullate o paEmuti senza la relativa commissione
formale e l'attestazione dell'avvenuto pagamentb digtto, restano a disposizione del
committente presso l'ufficio per trenta giorni.

9. Il servizio d'urgenza potra essere reso, compatiditte con la disponibilita di spazi e di
personale, durante l'orario di servizio qualorarizhiesta ed il materiale pervengano al
Servizio Affissioni entro le ore 10.00 del mattirie. dovuta la maggiorazione del 10% del
diritto, con un minimo di € 25,82 per commissione.

10. Eventuali reclami concernenti I'attuazione pratitsdle affissioni possono essere presentati
al Sindaco non oltre la scadenza del termine didialdella commissione. La mancata
presentazione del reclamo nei termini comporta teeiene delle modalita di esecuzione
del servizio, nonché la decadenza di ogni pretisa ke modalita stesse.



Art. 11 Sanzioni tributarie e amministrative

1. Le sanzioni tributarie e amministrative e le misaceessorie sono stabilite dalla vigente
normativa.

2. | proventi delle sanzioni, da chiunque accertatmosdestinati al potenziamento ed al
miglioramento del servizio affissioni e dellimpigstica, nonché alla redazione e
allaggiornamento del Piano per le pubbliche affisscompreso nel Piano Generale degli
Impianti.

TITOLO 1l — INSTALLAZIONE DI MEZZI PUBBLICTARI E A PPLICAZIONE DEL
RELATIVO CANONE

Art. 12 Iniziative pubblicitarie

1. Sono soggette alle disposizioni del presente tilelaniziative pubblicitarie realizzate
nell'ambito del territorio comunale, attraversorf@ di comunicazione visive o acustiche,
diverse dalle pubbliche affissioni, in luoghi pulbbb aperti al pubblico, o che siano da tali
luoghi percepibili, con esclusione di quelle voika diffusione di messaggi attraverso
emittenti radiofoniche o televisive, a mezzo di igiani e periodici locali 0 mediante rete
internet.

2. Ai fini del presente regolamento, si considerarievanti i messaggi pubblicitari diffusi
nell'esercizio di un’attivita economica, con lo poodi promuovere la domanda di beni e
servizi e di migliorare I'immagine del soggetto plibizzato.

3. In presenza dei presupposti sopra descritti, fatiza pubblicitaria € sottoposta al
pagamento di un canone, salvo applicazione dekmzésni, come da disposizioni del
presente regolamento.

Art. 13 Regime autorizzatorio

1. L'effettuazione di pubblicita esterna, che incidél’ambiente, anche urbano, & sottoposta al
preventivo atto di assenso dell’Amministrazione Qoale.

2. L'atto di assenso & sempre necessario, vigendbllgih di presentazione della domanda in
tutti i casi di effettuazione di pubblicita, anaipgando da essa non consegua una prestazione
patrimoniale in capo all'interessato.

3. Tutte le domande volte a conseguire l'atto di assesi cui al comma 1 sono presentate
dall'interessato allo Sportello Unico Attivita Prative (d’ora in poi, SUAP) del Comune di
Cavallino Treporti. Sono escluse dall'obbligo lermfi@ pubblicitarie che si intendono
autorizzate con I'apposizione del timbro o deltbgtta attestante I'avvenuto pagamento del
tributo ed il periodo di esposizione.

4. La potesta comunale riguarda le iniziative pubtdioé da realizzarsi all'interno del centro
abitato, come definito dal Codice della Strada enpstrato giusta deliberazione della
Giunta Comunale. Al di fuori dei centri abitatidampetenza comunale permane per quelle
iniziative pubblicitarie da realizzarsi su stradepdoprieta comunale. Per la viabilita di
competenza di altre Amministrazioni Pubbliche, vai@nto stabilito dal Regolamento di
Esecuzione del Codice della Strada.

Art. 14 Atti di assenso

1. L’atto di assenso alla realizzazione di iniziatpugoblicitarie puo consistere in:



Una concessione, quando l'installazione avvengabesni del demanio, del patrimonio
comunale indisponibile o sulle aree di proprietévgin gravate da servitu di pubblico
passaggio;

Un’autorizzazione, quando l'installazione avvengaasea privata e abbia carattere non
temporaneo;

Una presa d’atto, allorché l'installazione sia temgmea e per l'installazione del mezzo
possa intendersi sufficiente I'assolvimento delbbgazione tributaria. La presa d’atto e
rilasciata altresi per la pubblicita effettuatav&icoli e imbarcazioni, indipendentemente
dalla loro durata, con formalita di istruttoria.

L’apposizione di un timbro, quando cio sia suffitie per attestare il versamento del canone
ed il periodo di esposizione, in relazione alleedgdologie di locandina e manifesto.

Le concessioni e le autorizzazioni hanno una dufatee anni e sono rinnovabili per pari
periodo, su richiesta dell’interessato.

. Le prese d’atto hanno validita per il periodo iseegdicato. Quando non sia espressamente

indicato un termine di scadenza, la presa dattantnde valida fino a cessazione
volontaria, dichiarazione di annullamento, revoadeoadenza. In ogni caso, la presa d’atto
per installazioni temporanee ha validita infraneual

Art. 15 Durata delle iniziative pubblicitarie perrao solare

1.

2.

Le iniziative pubblicitarie possono avere duratdalsle, anche in relazione alla stagionalita
dell'attivita economica e produttiva cui si rifez@o o nella quale sono realizzate.

Si definiscono temporanee le installazioni di megabblicitari che abbiano una durata
inferiore a centoventi giorni. Oltre il centoventas giorno non sono ammessi né la proroga
né il rinnovo, quando ai sensi del Regolamento iEdile delle norme attuative della
pianificazione urbanistica tali mezzi siano sott&tpad autorizzazione paesaggistica. Hanno
sempre carattere temporaneo la distribuzione dintoli o di altro materiale pubblicitario,
nonché le locandine e i manifesti.

Si definiscono stagionali le installazioni di mezmibblicitari realizzate con carattere di
stabilita, ma per un periodo infrannuale, con uneath compresa tra un minimo di
centoventi e un massimo di duecentosettanta giorni.

Si definiscono permanenti le installazioni di mepmbblicitari realizzate con carattere di
stabilita, con durata superiore a duecentosettiatai per anno solare.

Ai fini del presente articolo, cio che rileva inlagione alla durata e l'installazione del
mezzo, non la diffusione del messaggio pubbli@tacon la conseguenza che, terminato il
periodo di esposizione risultante dall’autorizzagpil mezzo pubblicitario deve essere
completamente rimosso, con ripristino immediatdodgtiatus quo ante.

Art. 16 Competenze e responsabilita del procediroent

1.

2.

3.

4.

Compete al Comando di Polizia Locale l'istruttodai procedimenti amministrativi per
l'installazione dei mezzi pubblicitari, salvo quantlisposto al successivo comma 3. Il
Comandante adotta ogni atto necessario per favbgsofiecito svolgimento dellistruttoria.
Competono al Comando di Polizia Locale, altreprovvedimenti modificativi e ablativi di
cui al successivo art. 20.

Competono al Servizio Tributi la liquidazione eriscossione, in via ordinaria e coattiva,
dei tributi di cui al presente regolamento.

E Facolta del’Amministrazione Comunale di affidémegestione dei tributi a terzi, secondo
le modalita previste dalla vigente legislazionenateria e dal Regolamento delle Entrate. In
tal caso, compete al concessionario della riscossilorilascio degli atti di assenso per le
forme temporanee di pubblicita, previa acquisizidagli eventuali pareri necessari.



5. Compete altresi al concessionario della riscossil@néributi, quando individuato, l'attivita
di redazione, sottoscrizione, emissione e notiliegli avvisi di accertamento.

6. Il Responsabile SUAP rilascia gli atti di assersmnunque denominati, alla realizzazione
di iniziative pubblicitarie, anche quando essi siath competenza di Enti diversi dal
Comune o quando la relativa istruttoria sia atitdbad uffici comunali non dipendenti da
€sso.

7. Quando linteressato richiede la contestuale atioree di procedimenti amministrativi
aventi diverso contenuto, la concessione o l'amrazione emanati dal Comando di Polizia
Locale sono titolo unico alla realizzazione delfiativa.

8. Intutti i casi, si applicano le disposizioni conoenti i procedimenti di SUAP.

Art. 17 Istruttoria e rilascio dell’autorizzazione della concessione

1. L’autorizzazione o la concessione per le forme fioibarie stagionali e permanenti e
rilasciata per la durata di tre anni, rinnovalelileve contenere l'indicazione degli obblighi
del titolare del provvedimento di cui al successavb 19.

2. A seguito dell'istruttoria del Comando di Poliziadale, I'atto di assenso per l'installazione
dei mezzi pubblicitari € rilasciato dal Responsal8lUAP nei termini previsti dalle vigenti
disposizioni in materia di procedimento amminisu@e di sportello unico.

3. Il termine rimane sospeso nel caso in cui il respbiie del procedimento o I'incaricato
dellistruttoria invitino il richiedente, a mezzoi d&omunicazione scritta, a produrre
integrazione della documentazione depositata araréoelementi per la completezza della
pratica. La mancata risposta entro il termine ass®gcomporta la rinuncia automatica al
provvedimento e I'archiviazione della pratica.

4. La documentazione obbligatoria per la presentazimtia domanda e quella individuata dal
SUAP. E facolta del Responsabile del Servizio cdemge all'istruttoria di individuare, con
apposita determinazione, l'ulteriore documentazi@oaica necessaria.

5. L'atto di assenso alla realizzazione dell'iniziatipubblicitaria deve essere consegnato in
forma telematica dal Responsabile SUAP al soggeteressato, o al suo procuratore,
previa presentazione della quietanza di versanagitoanone, se dovuto.

6. Prima che sia avvenuto il rilascio dellautorizza®, il mancato pagamento del tributo nel
termine assegnato comporta la rinuncia automatipeoavedimento e l'archiviazione della
pratica.

7. Il rinnovo dell’autorizzazione o della concessiosenza modifiche del mezzo pubblicitario,
e richiesto dal titolare dell'atto nei termini silggb dalle disposizioni di legge per i
procedimenti ordinari di SUAP. Non € ammesso ihowo con modificazioni del mezzo o
del messaggio.

8. Il rinnovo e possibile solo per i mezzi conformliealigenti norme in materia paesaggistica,
di arredo urbano e di viabilita e a condizione ciselti regolarmente versato il canone
dovuto fino al momento del rinnovo medesimo.

Art. 18 Voltura, modificazioni soggettive e oggetidell’autorizzazione o della concessione

1. Listanza di voltura dell’autorizzazione o dellancessione € presentata tempestivamente a
seguito del trasferimento dell’azienda pubbliciazatdi un suo ramo.

2. Lavoltura e autorizzata, previa dichiarazioneititsta dell’atto di notorieta circa I'assenza
di modifiche ed il buono stato di conservaziond’idgbianto, nei termini e con le modalita
previsti per il rilascio dell'autorizzazione o deltoncessione.

3. La voltura € possibile solo per i mezzi confornié¢ aligenti norme in materia paesaggistica,
di arredo urbano e di viabilita e a condizione dkalti regolarmente versato il canone fino
al momento della voltura medesima.

4. La variazione della ragione sociale, della sedalée@ del rappresentante dell'azienda e
soggetta a mera comunicazione.



5.

6.

La modificazione dell'impianto pubblicitario peptlogia, formato e dimensioni comporta

il rilascio di una nuova autorizzazione.

La modificazione del messaggio pubblicitario € sitgga specifico atto di assenso, adottato
nei termini e con le modalita previsti per il rit&s dell’autorizzazione o della concessione.

Tale modificazione e autorizzata con invarianzéateinaria scadenza.

La disposizione di cui al comma precedente norpplieéa quando il titolo di assenso sia

stato rilasciato originariamente per l'installazodi un mezzo pubblicitario a messaggio

variabile.

Art. 19 Obblighi del titolare dell'autorizzazione @ella concessione

1.

2.

Il titolare dell’'autorizzazione o della concessioBetenuto allosservanza di tutte le
disposizioni legislative e regolamentari in matenenché degli adempimenti previsti
nell'atto ed in particolare:

a. eseguire a propria cura e spese tutti i lavori oecdi per la realizzazione della
pubblicita nel rispetto delle norme previste daégente regolamento, dal Piano
Generale degli Impianti, dalle vigenti norme in erat di arredo urbano, viabilita e
di sicurezza, sollevando il Comune da ogni respuiita per qualsiasi danno o
molestia a terzi;

b. verificare il buono stato di conservazione dei mezibblicitari e delle loro strutture
di sostegno ed effettuare tutti gli interventi resaei al loro buon mantenimento;

c. adempiere, nei tempi richiesti, a tutte le presoniz impartite dal Comune al
momento del rilascio del provvedimento o0 anche ssgigamente per sopravvenute
e motivate esigenze;

d. provvedere alla completa rimozione dell'impianto t@rmine del periodo di
esposizione riportato nell’autorizzazione;

e. provvedere alla rimozione in caso di scadenza, d¥zm 0 revoca del
provvedimento autorizzatorio o concessorio o netocael venir meno delle
condizioni di sicurezza previste all’atto dell’iaazione o di motivata richiesta del
Comune, ripristinando il preesistente stato deghip

f. applicare sul mezzo pubblicitario autorizzato uagghetta, incisa o stampata in
modo indelebile e posta in posizione facilmenteeasibile, riportante i seguenti
dati: Amministrazione rilasciante, soggetto titelamumero del provvedimento
autorizzatorio o concessorio, progressione chilogetdel punto di installazione,
data di scadenza. L’obbligo di cui alla presengpdsizione si applica solo in caso di
impianto autorizzato in regime di concessione opmar gli impianti per i quali non
sia possibile individuare altrimenti il soggettdolare. La targhetta o la scritta
devono essere sostituite ad ogni rinnovo dell’amrazione o concessione ed ogni
gualvolta intervenga una variazione di uno dei gatdi esse riportati;

g. adempiere entro i termini previsti dal regolameotomunale al pagamento del
canone;

h. adempiere agli obblighi previsti dai regolamentintmali e dalla vigente normativa
in materia di viabilita.

Le prescrizioni di cui al comma precedente si aplo, in quanto compatibili, anche alle
installazioni dei mezzi pubblicitari con carattéeenporaneo.

Art. 20 Sospensione o estinzione dell’autorizzadandella concessione

1.

I Comune puo in qualsiasi momento, per sopravvemagioni di interesse pubblico o per
cause di forza maggiore o per motivi di sicurezggati alla viabilita e di ordine pubblico

modificare, sospendere o revocare il provvedimentirizzatorio 0 concessorio con atto
motivato da comunicare al titolare con modalitaniel® a garantirne I'effettiva conoscenza.
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E’ fatto obbligo al Comune di procedere al congimaglelle somme dovute a titolo di
canone. Non € in ogni caso dovuta alcuna indennita.
L’autorizzazione o la concessione si intendono atesslla scadenza naturale riportata
nell'atto.
In caso di cessazione anticipata, entro il 31 direni titolare dovra presentare attraverso il
SUAP apposita comunicazione, nella quale dovraresgeortata la data di rimozione del
mezzo. La cessazione ha validita a partire dalbasaccessivo a quello di presentazione
della denuncia ed esonera dal pagamento del camtatéso alle annualita successive a
guella in corso al momento della disdetta. Il Codwadi Polizia Locale é tenuto a verificare
'avvenuta rimozione alla data dichiarata e a dacnenunicazione al Servizio Tributi,
ovvero al concessionario della riscossione.
Costituiscono cause di decadenza dell’autorizzaz@mooncessione:
a. il mancato versamento del canone o la mancatatazisine della cauzione, se
dovuta;
b. tre violazioni, contestate in un periodo di dodieesi, degli obblighi previsti nel
regolamento comunale o nell’atto di autorizzaziortg concessione;
c. la cancellazione dal Registro Imprese del titolesenza che vi siano altri che
subentrino nell’attivita aziendale;
d. la mancata realizzazione dell'opera, senza giaatihi motivo, nei sessanta giorni
successivi al rilascio dell’autorizzazione o dekacessione;
e. I'uso improprio o difforme da quello previsto nelfto di autorizzazione o di
concessione.

5. L'avvio del procedimento di decadenza e la suceassiecadenza sono comunicati al

titolare dell’atto con mezzi idonei a garantirnefiettiva conoscenza da parte dello stesso.

6. Sono cause di estinzione dell’autorizzazione o essione:

a. la morte o la sopravvenuta incapacita del titotbe¥atto;

b. la sentenza dichiarativa di fallimento e la liquaene coatta amministrativa, quando
siano decorsi trenta giorni dal provvedimento sestma sia richiesto dal curatore o
dal liquidatore la prosecuzione dell'autorizzazianalella concessione e sia stato
consentito I'esercizio provvisorio dell’attivita.

Art. 21 Istituzione del canone per l'installaziordei mezzi pubblicitari (CIMP)

1. Le forme pubblicitarie che incidono sull’'arredo ano o sul’ambiente definite dal capo

precedente ed installate nel territorio comunalegha se autorizzate da enti diversi dal
Comune, sono assoggettate al pagamento di un camom@ase a tariffa secondo le
disposizioni che seguono.

Il canone €& dovuto dal titolare dell’autorizzazionedella concessione; per le forme
pubblicitarie temporanee dal soggetto richiedemevia solidale rispondono del canone |
soggetti reclamizzati.

Art. 22 Suddivisione del territorio in categorie

1. Ai fini dellapplicazione del canone per l'instatiane di mezzi pubblicitari, il territorio

2.

comunale e suddiviso in due categorie individuatdase allimportanza, alla centralita,
all'intensita abitativa, al flusso turistico, algesenze commerciali, alla densita di traffico
veicolare e pedonale.
Il territorio del Comune di Cavallino Treporti edsliviso in due categorie:
a. CATEGORIA SPECIALE: area compresa tra il mare evila Fausta (SP42)
oltrepassata verso la laguna da una fascia di 56 colee include anche i centri
abitati di Treporti, Ca Savio, Cavallino, Ca BaltarCa Pasquali e Ca Vio, Lio
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3.

Grando, Faro Valle Dolce, Ca di Valle, gli ambigiderminals di Punta Sabbioni e
di Ricevitoria di Treporti;
b. CATEGORIA NORMALE: area non compresa nella delimiteme della categoria
speciale.
Il competente servizio dell’Area Tecnica e incaticdella redazione e dell’aggiornamento
periodico della planimetria che rappresenta geaguafente la sovra esposta suddivisione
territoriale, resa nota mediante idonee forme tigtiaazione.

Art. 23 Criteri per la determinazione del canone

1.

Il canone e calcolato in base a tariffa, alla qlapplicano i coefficienti moltiplicatori, le
riduzioni, le agevolazioni e le maggiorazioni irate nell’allegata tabella, che costituisce
parte integrante del presente regolamento.

Il canone per le installazioni permanenti € applicad anno solare. Le frazioni di anno,
risultanti da periodi iniziali o finali, sono ligdate in dodicesimi; le frazioni di mese sono
considerate a mese intero.

Il canone per l'installazione dei mezzi pubbliditeon esposizione stagionale € liquidato in
dodicesimi; le frazioni di mese sono considerateese intero.

. Il canone per le installazioni temporanee é apfaigeer periodi di esposizione di trenta

giorni o frazione e per ogni metro quadrato o fsagi e comunque secondo la caratteristica
propria di ciascuna tipologia.

Il canone e determinato in base alla superficiladalnima figura piana geometrica in cui
circoscritto il mezzo pubblicitario indipendenterteerdal numero dei messaggi in esso
contenuti.

Le superfici inferiori ad un metro quadrato si &mralano per eccesso al metro quadrato e le
frazioni di esso, oltre il primo, a mezzo metro dpao; non si fa luogo ad applicazione del
canone per superfici inferiori a seicento centinepiadrati.

Per i mezzi pubblicitari polifacciali il canone alcolato in base alla superficie complessiva
adibita a pubblicita.

Per i mezzi pubblicitari aventi dimensioni volunieltie il canone e calcolato in base alla
superficie complessiva risultante dallo sviluppd énimo solido geometrico in cui puo
essere circoscritto il mezzo stesso.

| festoni di bandierine e simili nonché i mezziidentico contenuto, ovvero riferibili al
medesimo soggetto obbligato al pagamento del cammtiecati in connessione tra loro si
considerano, agli effetti del calcolo della suprefiimponibile per il canone, come unico
mezzo pubblicitario.

10.Le maggiorazioni del canone sono cumulabili e devessere applicate alla tariffa base; le

riduzioni non sono cumulabili.

11.Nel caso in cui la stessa forma pubblicitaria recadcategorie differenti, si applica la tariffa

corrispondente alla categoria piu elevata.

12.Qualora per un mezzo pubblicitario temporaneoailgpassaggio a una forma pubblicitaria

permanente, non si procede ad alcun conguagliocaebne, considerando due distinte
installazioni soggette ai rispettivi canoni.

Art. 24 Fattispecie non assoggettabili al canone

1.

Non sono assoggettabili al canone le seguentsfetie:

a. la pubblicita realizzata all'interno dei locali adi alla vendita di beni o alla
prestazione di servizi quando si riferisca allatéi negli stessi esercitata, nonché i
mezzi pubblicitari, ad eccezione delle insegneosismelle vetrine e sulle porte
d’'ingresso dei locali medesimi purché siano attineltattivita in essi esercitata e
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non superino, nel loro insieme, la superficie caapiva di mezzo metro quadrato
per ciascuna vetrina o porta d’'ingresso;

b. gli awvisi al pubblico, quali ad esempio visualtelitfornitrici, lavagnette menu,
prezzari, cartelli offerte, esposti nelle vetrinswle porte di ingresso dei locali, 0 in
mancanza nelle immediate adiacenze del punto \&nditativi all’attivita svolta,
nonché quelli riguardanti la localizzazione e liatiazione dei servizi di pubblica
utilita, che non superino singolarmente la superfdi mezzo metro quadrato e
complessivamente la superficie di due metri quadper ogni vetrina o porta,
nonché quelli riguardanti la locazione o la compradita degli immobili sui quali
sono affissi, di superficie non superiore ad unrigudi metro quadrato;

c. la pubblicita comunque effettuata all’interno, suihcciate esterne o sulle recinzioni
dei locali di pubblico spettacolo qualora si rige@ alle rappresentazioni in
programmazione, nonché la pubblicita effettuatangdirno degli impianti sportivi di
proprieta dell’Amministrazione Comunale;

d. la pubblicita, escluse le insegne, relativa ai rgdire alle pubblicazioni periodiche,
se esposta sulle sole facciate esterne delle edaaielle vetrine o sulle porte di
ingresso o nelle immediate adiacenze dei negozsoetettua la vendita;

e. la pubblicitd esposta all'interno delle stazioni skervizi di trasporto pubblico di ogni
genere inerente l'attivita esercitata dall'imprediatrasporto, nonché le tabelle
esposte all’esterno delle stazioni stesse o luiltgeetario di viaggio, per la parte in
cui contengano informazioni relative alle modatii&ffettuazione del servizio;

f. la pubblicita comunque effettuata in via esclusildio Stato e dagli enti pubblici
territoriali ovvero da aziende comunali, da orgamiso societa a prevalente
partecipazione del Comune;

g. le insegne, le targhe e simili apposte per l'indiM@zione, anche direzionale, delle
sedi e dei mezzi di trasporto di comitati, assaoraiz fondazioni ed ogni altro ente
che non persegua scopo di lucro;

h. le insegne, le targhe e simili la cui esposizioeabbligatoria per disposizione di

legge o di regolamento sempre che le dimensionintetzo usato, qualora non

espressamente stabilite, non superino il mezzoongetadrato di superficie;

i fregi e gli elementi decorativi privi di rilevaazconomica;

I mezzi pubblicitari aventi dimensioni hon supermiseicento centimetri quadrati;

la pubblicita esposta all’interno dei veicoli dasporto pubblico;

le insegne d’esercizio delle attivitah commerciatli@roduzione di beni o servizi che

contraddistinguono la sede ove si svolge l'attietiasi riferiscono, per la superficie

complessiva fino a 5 metri quadrati. Fatte salweidie disposizioni legislative, tale
limite non costituisce franchigia. La presente dspione si applica anche alle
singole attivita produttive interne alle struttuieettive;
m. la pubblicita effettuata dallo sponsor nell’ambitei contratti di sponsorizzazione o
degli accordi di collaborazione conclusi con il Gora.

2. La non assoggettabilita non esclude la presentazieti’istanza e della documentazione di

cui al presente regolamento.

Art. 25 Versamento del canone

1. Il versamento del canone per le fattispecie pulthtie temporanee deve essere eseguito in
un’unica soluzione prima dell’effettuazione dellzsbplicita.

2. Il versamento del canone per le fattispecie pulibtie permanenti e stagionali deve essere
eseguito prima del rilascio dell'autorizzazioneatla concessione.

3. Fermo quanto disposto dal comma 3 del precedetitolar23, il canone per la pubblicita
permanente e stagionale & dovuto per anno solamfedimento cui corrisponde una
autonoma obbligazione patrimoniale. Per le anraualitccessive alla prima, il versamento
del canone annuale deve essere eseguito entrimbugiiorno di febbraio di ciascun anno,
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4.

5.

sempre che non sia stata presentata apposita derdincessazione entro il 31 dicembre
dellanno precedente. Il Servizio Tributi, ovverocobncessionario, invia entro la prima
decade di febbraio l'invito al pagamento del canoompleto di scheda tecnica riportante
I'elenco dei mezzi pubblicitari, la loro ubicaziomedimensione. Il mancato ricevimento
dell'invito non esonera il titolare dell’autorizaane o della concessione dal pagamento del
canone entro i termini previsti.

Gli importi del canone per la pubblicita permaneatstagionale non inferiori a € 500,00
possono essere versati, su richiesta dell'intetessh massimo in quattro rate di uguale
importo aventi scadenza il 28 febbraio, il 30 agril 31 luglio, il 31 ottobre dell’anno in
COrso.

Qualora il termine previsto per il pagamento delaree o delle singole rate coincida con il
sabato o con giorni festivi, la scadenza si intgpaigicipata al primo giorno feriale utile.

Art. 26 Rimborso delle somme non dovute

1.

L’interessato puo richiedere a mezzo di postarelgtta certificata il rimborso delle somme
versate e non dovute, entro il termine perentorioirue anni dal giorno del versamento,
ovvero da quello in cui é stato accertato il dirdtla restituzione.

. La richiesta di rimborso, a pena di nullita deveees motivata, sottoscritta e corredata dalla

prova dell’avvenuto pagamento della somma delldegsiachiede la restituzione.

Il Servizio Tributi, dopo averne accertato il diviton I'eventuale ausilio del concessionario
della riscossione, provvede ad effettuare il rinsboentro novanta giorni dalla data di
presentazione dell'istanza o della documentaziotegyrativa.

Non si fa luogo al rimborso se I'importo dovuto gni anno solare risulta inferiore a euro
10,00.

Art. 27 Sanzioni e maggiorazioni

1.

Le forme pubblicitarie, quale che ne sia il periatloesposizione, sprovviste dell’atto di
assenso di cui all'art. 14 del presente regolamendifformi alla stessa, sono soggette al
versamento del canone nella stessa misura dovutde derme assentite, aumentata del
duecento per cento a titolo di sanzione amminigagiecuniaria.

La sanzione di cui al comma precedente é ridotta rakta qualora il pagamento venga
effettuato entro trenta giorni dalla notifica detto di accertamento.

Le forme pubblicitarie abusive si presumono effgtucon decorrenza dal primo gennaio
dell’anno in cui viene accertata la violazioneyeatliiverso periodo dichiarato e dimostrato
dall'interessato e comunque non inferiore a qugltevisto per le forme pubblicitarie
temporanee; per le fattispecie temporanee, ad eosedelle locandine, la presunzione
opera dal trentesimo giorno antecedente la dataiig effettuato il verbale di accertamento;
per le locandine la presunzione opera dal trentegiiorno antecedente la data in cui e stato
effettuato il verbale di accertamento, fino alladenza della manifestazione o dell’'evento
pubblicizzato per un numero di locandine presuptaungque non inferiore a trenta.

In caso di omesso o parziale versamento da partegijetti autorizzati all'esposizione di
mezzi pubblicitari, risultante dai controlli effeéti dall’ufficio, il Servizio Tributi, ovvero il
concessionario della riscossione, notifica entrdlildicembre del quinto anno successivo a
quello in cui € dovuto il versamento, la richiedtgpagamento del canone non corrisposto
con l'applicazione degli interessi e di una magagaone del 20%. Il mancato versamento
delle somme entro trenta giorni dalla ricezioneladeichiesta comporta l'avvio del
procedimento di decadenza ai sensi dell’art. 26yma 4, del presente regolamento.

Il soggetto obbligato che effettui spontaneamehpagamento del canone, o delle singole
rate, oltre la scadenza ma prima che siano iniziatintrolli d’ufficio, non e tenuto alla
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corresponsione della maggiorazione di cui al pymecedente. Sono tuttavia dovuti gli
interessi, calcolati a giorno, al tasso legale.

Art. 28 Sanzioni amministrative e vigilanza

1.

2.

I Comune € tenuto a vigilare sulla corretta ossera delle disposizioni legislative e
regolamentari.

I Comando di Polizia Locale dispone, mediante psso verbale di contestazione, la
immediata copertura della pubblicita, nonché laodione delle forme pubblicitarie
sprovviste del relativo atto di assenso di cuiaall’ 14 del presente regolamento o installate
in difformita dello stesso, o per le quali non siato effettuato il pagamento del canone. In
caso di inottemperanza all’ordine di rimozione enirtermine stabilito, il Comando di
Polizia Locale provvede d'ufficio, addebitando asponsabili della violazione le spese
sostenute. Resta ferma I'applicazione delle sanziomministrative pecuniarie previste dal
Codice della Strada ovvero, se non comminabiliedgnzioni previste per le violazioni ali
regolamenti comunali.

| poteri di accertamento, di contestazione immedliabnché di redazione e di sottoscrizione
del processo verbale di accertamento per le viotazielative ai tributi di cui al presente
regolamento che si verificano sul territorio comen@ossono essere conferiti a dipendenti
dei soggetti affidatari delle attivita di liquidane, accertamento e riscossione dei tributi
medesimi, previo apposito atto del Dirigente enespnza delle altre condizioni di legge.

DISPOSIZIONI TRANSITORIE E FINALI

Art. 29 Disposizioni transitorie

1.

Tutti gli impianti pubblicitari che, pur autorizzatisultino non conformi alle vigenti norme
in materia edilizia, paesaggistica e di viabilidgvranno avviare il procedimento di
uniformazione alle disposizioni del presente reg@ato entro un anno dalla sua entrata in
vigore. In ogni caso, la regolarizzazione dell’'iamio deve avvenire entro due anni
dall'entrata in vigore del regolamento, pena I'apgatione dei provvedimenti ablativi di cui
al titolo precedente.

Rientrano nella disciplina dei termini di cui alnema 1 anche tutte le autorizzazioni e gli
altri atti di assenso, comunque denominati, cheossdati rilasciati senza espressa scadenza,
fatta eccezione per le prese d’atto relative acaleie natanti. Salva I'applicazione del
precedente art. 20, esse cessano di diritto iliGdntbre dell’anno successivo a quello in cui
entra in vigore il presente regolamento.

Sentite le Associazioni di categoria, la Giunta @Qaale potra con propria deliberazione
differire ulteriormente i termini di cui sopra.

. E ammesso il rinnovo delle autorizzazioni tempoeanper un periodo massimo di

complessivi sei mesi, fino ad approvazione dellcabdi cui all’'art. 4.

Le istanze volte a conseguire l'autorizzazione Ipemiziative pubblicitarie permanenti e
stagionali sono presentate al SUAP fin dalla dataemtrata in vigore del presente
regolamento. Le istanze volte a conseguire l'amtazione temporanea dovranno essere
obbligatoriamente presentate al SUAP a decorrdfa data a tal fine stabilita con delibera
della Giunta Comunale.

In caso di inosservanza ai commi precedenti, siliGamw le norme in materia di
provvedimenti ablativi e di vigilanza.

A seguito di sopravvenuta inclusione nell’areaaitro abitato, le autorizzazioni dei mezzi
pubblicitari esistenti rilasciate dal legittimo preetario della strada mantengono l'originaria
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validita. Alla naturale cessazione, esse si estingu con necessita per il titolare di
richiedere un nuovo atto di assenso al Comundyaig¢mpo divenuto competente.

Nelle more di redazione e pubblicazione della pratria di cui all’art. 22, continua a
trovare applicazione quella approvata come allegaloD al Regolamento per la gestione e
la disciplina delle entrate comunali, approvato Bo@.C. n. 04 del 31.01.2005 e s.m.i.

| mezzi pubblicitari per i quali sia gia stato ese@rovvedimento di rigetto ai fini edilizi o
paesaggistici, non possono essere autorizzati namnme via temporanea. A tal fine, i
mezzi richiesti in via temporanea si intendono aglail a quelli rigettati anche in presenza di
variazioni non sostanziali quali, a titolo esemgpdfivo, le variazioni cromatiche, le
mascherature e lI'inserimento di superfetazioni.

10.Le istanze e le comunicazioni presentate in vigetelaRegolamento per la gestione e la

disciplina delle entrate comunali approvato con.B.(h. 04 del 31.01.2005 e s.m.i., sono
istruite alla luce delle disposizioni ivi contenusalvo espressa volonta dell’interessato di
uniformarsi alle disposizioni di cui al presentgakamento.

Art. 30 Abrogazioni e norme di rinvio

1.

Il presente regolamento entra in vigore il 01.012@ in pari data abroga il titolo VI del
Regolamento per la gestione e la disciplina deiteaée comunali, approvato con D.C.C. n.
04 del 31.01.2005 e s.m.i.

Per quanto non previsto dal presente regolamen&picano le disposizioni di legge e i
regolamenti vigenti.

L’entrata in vigore di nuove direttive comunitaeedi leggi statali modificatrici di norme
vigenti comporta 'adeguamento automatico dell@akszioni del presente regolamento.
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ALLEGATO A

REGOLAMENTO PER LA GESTIONE E LA DISCIPLINA
DELLE ENTRATE COMUNALI

FORME PUBBLICITARIE PERMANENTI

MAGGIORAZIONI

CATEGORIA
NORMALE

CATEGORIA
SPECIALE

PUBBLICITA' LUMINOSA IN CATEGORIA
NORMALE E SPECIALE

SUPERFICIE

MAGGIORAZIONE
SUPERFICIE SU
TARIFFA BASE

MAGGIORAZIONE
SUPERFICIE SU
TARIFFA BASE

MAGGIORAZIONE PUBBLICITA' LUMINOSA SU
TARIFFA BASE

damg.1a 0 150% 100%
mqg. 5
damg.5a 50% 200% 100%
mqg. 8
superiore a 100% 250% 100%
mqg. 8

RIDUZIONI

RIDUZIONE IMPIANTI
INSTALLATI SU BENI PRIVATI

RIDUZIONE PARTICOLARI CATEGORIE*

33,33% (1/3) 50%
33,33% (1/3) 50%
33,33% (1/3) 50%

la tariffa & applicata per punto di diffusione/remapplica la maggiorazione
di categoria speciale/non si applica la riduzioaeipstallazione su beni
privati

PUBBLICITA' SONORA -
SORGENTE LUMINOSA

SEGNALI TURISTICI E DI
TERRITORIO

non si applica la maggiorazione di categoria specia

PUBBLICITA' EFFETTUATA CON VEICOLI E
IMBARCAZIONI COEFFICIENTE

autoveicoli con portata superiore a 3000 Kg 1

autoveicoli con portata inferiore a 3000 Kg 0.6
motoveicoli e veicoli non compresi nelle due presned

categorie e imbarcazioni 1
rimorchi 0.3

Le maggiorazioni sono cumulabili e si applicandastariffa base.

Le riduzioni non sono cumulabili.

Alle installazioni realizzate in categoria specisieapplica una maggiorazione del centocinquantacpeto della
tariffa base; a quelle in categoria normale siigpgh tariffa base.
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Le installazioni di superficie superiore a metradtati cinque e fino a metri quadrati otto sonmggsttate ad una
maggiorazione di tariffa del cinquanta per centr, lp superfici superiori a metri quadrati ottarlaggiorazione e
del cento per cento.

Le installazioni rese luminose per luce propriandiretta sono assoggettate ad una maggiorazioneetéd per

cento della tariffa base.

Il canone é ridotto di un terzo se gli impianti sonstallati su beni privati.

* || canone é ridotto del cinquanta per cento perfdrme pubblicitarie installate da organizzazipmiitiche,

sindacali, comitati, associaxzii, fondazioni, enti che non perseguono fini dirtu

L'Amministrazione Comunale con apposita delibenagiondividua, su istanza dei rappresentanti legalymitati,

le associazioni, le fondazioni, di cui al puntoia)mancanza dell'inserimento nell'apposita detibieme di Giunta
Comunale, al fine di ottenere la riduzione del canogli interessati dovranno presentare lo statutana
dichiarazione sostitutiva che I'attivita svolta r@nscopo di lucro.

FORME PUBBLICITARIE TEMPORANEE

TARIFFA
BASE 1/5 DELLA TARIFFA ANNUALE (PERMANENTE)

MAGGIORAZIONI

CATEGORIA CATEGORIA PUBBLICITA' LUMINOSA IN CATEGORIA
NORMALE SPECIALE NORMALE E SPECIALE

MAGGIORAZIONE | MAGGIORAZIONE
SUPERFICIE SUPERFICIE SU | SUPERFICIE SU
TARIFFA BASE TARIFFA BASE

MAGGIORAZIONE PUBBLICITA' LUMINOSA SU
TARIFFA BASE

damg.1la

0 150% 100%
mg. 5
damg.5a 50% 200% 100%
mqg. 8
superiore a 100% 250% 100%
mqg. 8
RIDUZIONI
RIDUZIONE IMPIANTI RIDUZIONE PARTICOLARI CATEGORIE*

INSTALLATI SU BENI PRIVATI

33,33% (1/3) 50%

33,33% (1/3) 50%

33,33% (1/3) 50%

Le maggiorazioni sono cumulabili e si applicandastdriffa base.
Le riduzioni non sono cumulabili.

La tariffa per installazioni temporanee € pari ad quinto di quella annuale e si applica per ognigu® di
esposizione di trenta giorni o frazione e per agetro quadrato o frazione.

Alle installazioni realizzate in categoria specialeapplica una maggiorazione del centocinquantacpato della
tariffa base; a quelle in categoria normale siigpgh tariffa base.

Le installazioni di superficie superiore a metradtati cinque e fino a metri quadrati otto sonamggsttate ad una
maggiorazione di tariffa del cinquanta per centm; lp superfici superiori a metri quadrati ottarlaggiorazione & del
cento per cento.

Le installazioni rese luminose per luce propriandiretta sono assoggettate ad una maggiorazioneritfa del
cento per cento.

Il canone é ridotto di un terzo se gli impianti sonstallati su beni privati.
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* Tipologie oggetto di riduzione:
a) forme pubblicitarie installate da organizzazipaiitiche, sindacali, comitati, associazioni, feani, enti che non
perseguono fini di lucro;

b) forme pubbilicitarie relative a manifestazionlifiche, sindacali, culturali, sportive, filantragie e religiose, da

chiunque realizzata anche con sponsorizzazionijlgatrocinio o la partecipazione deghti pubblici territoriali;
c) forme pubblicitarie reitive a festeggiamenti patriottici, religiosi, 3pebli viaggianti e di beneficienza.

L'Amministrazione Comunale con apposita delibenagimdividua, su istanza dei rappresentanti legabmitati, le
associazioni, le fondazioni, di cui al punto a)mancanza dell'inserimento nell'apposita deliberazdi Giunta
Comunale, al fine di ottenere la riduzione del cena@li interessati dovranno presentare lo staiutoa dichiarazione
sostitutiva che I'attivita svolta non ha scopoudib.

LOCANDINE COEFFICIENTE
a carattere | primi 15 giorni 1
€conomico | successivi periodi di 15 giorni 0.375

richiesta fino 20 locandine per
a carattere evento/manifestq;ione (anche_ se
non composto/a da piu giornate o incontri) 0

., |richiesta superiore a 20 locandine per

economico X i

evento/manifestazione (anche se

composto/a da piu giornate o incontri) 0.375

I limite di venti locandine non costituisce frangia.

La richiesta per I'esposizione di locandine noredayperare le cento unita.

VOLANTINAGGIO

la tariffa € applicata per giorno e per persona

PUBBLICITA' SONORA

la tariffa & applicata per giorno e per punto ffudione/non si applica la

(apparecchi amplificatori e simili) | riduzione per installazione su beni privati

E SORGENTE LUMINOSA

PROIEZIONI (diapositive,
proiezioni luminose o
cinematografiche effettuate su
schermi o pareti riflettenti)

la tariffa & applicata per giorno e sala di praee indipendentemente dal
numero di messaggi e dalla superficie adibita @i sala di proiezione

STRISCIONI e simili

la tariffa & pari ad un quinto di quella annualengtro quadro per un periodo
quindici giorni (si applicano le maggiorazioni)

PUBBLICITA' CON
AEROMOBILI mediante scritte,
striscioni, disegni fumogeni, ivi
compresa quella su SPECCHI
ACQUEI E FASCE MARITTIME
limitrofi al territorio, PALLONI
FRENATI e simili

la tariffa & applicata per giorno o frazione

SEGNALI TURISTICI E DI
TERRITORIO

non si applica la maggiorazione di categoria specia

PUBBLICITA' EFFETTUATA CON VEICOLI E
IMBARCAZIONI

COEFFICIENTE

autoveicoli con portata superiore a 3000 Kg 1
autoveicoli con portata inferiore a 3000 Kg 0.6
motoveicoli e veicoli non compresi nelle due preoed

categorie e imbarcazioni 1
rimorchi 0.3
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